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2024 YEREL SECIMLERINDE KULLANILAN
REKLAM FILMLERININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIiZi: AK PARTI’NIN

“HATIRAN YETER” VE CHP’NIN “iSiMiZ GUCUMUZ TURKIYE” ORNEGI
Ayse Amine TUG KIZILTOPRAK!
Oz
Medya, bireylerin giindelik yasam pratiklerinden siyasal tercihlerine kadar uzanan gesitli alanlar1 bigimlendirmede
kritik rol oynayan giiclii bir iletisim aracidir. Ozellikle siyasal iletisim alaninda medya, siyasal aktorlerle segmen
arasindaki etkilesimin kuruldugu temel bir mecra haline gelmistir. 20. yiizyilin sonlarindan itibaren yasanan hizli
teknolojik gelismeler, siyasal sOylem stratejilerini ve siyaset yapma bigimlerini 6nemli 6l¢iide doniistiirmiistiir. Bu
baglamda siyasal reklamlar, segmenleri bilgilendirme, ikna etme ve adaylar1 tanitma islevleriyle dne ¢ikan stratejik
araglar haline gelmis ve siyasal aktorler tarafindan yaygin bicimde kullanilmaya baglanmustir. Siyasal reklamlarin
etkili olabilmesi, yalnizca igeriklerine degil, ayn1 zamanda iletim bi¢imlerine de baglidir. Renk paletleri, miizik
secimleri, giyim tarzi ve insan iligkilerinin temsili gibi gorsel ve isitsel unsurlar, segmenlerin duygularina hitap ederek
bilingdis1 algt mekanizmalar: araciligiyla siyasal tutumlarini etkilemede belirleyici rol oynamaktadir. Bu ¢alisma,
2024 Tirkiye yerel se¢imleri siirecinde yayimlanan iki siyasal reklam filmini; Adalet ve Kalkinma Partisi’'ne (AK
Parti) ait Hatiran Yeter ve Cumhuriyet Halk Partisi'ne (CHP) ait Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye gostergebilimsel bir
yaklasimla incelemektedir. Oncelikle, reklam, siyasal reklam ve gostergebilim kavramlarma iliskin bir literatiir
taramastyla kuramsal bir ¢ergeve olusturulmustur. Ardindan her iki reklam filmi; yapisal bilesenleri, tematik igerigi
ve Ozellikle gosterge-gosteren-gosterilen unsurlart ile diiz anlam, yan anlam ve mit 6geleri temel alinarak analiz
edilmistir. Calismanin temel amaci, sz konusu iki siyasal reklam arasindaki gostergebilimsel farkliliklari ortaya
koymaktir. Yapilan analizler, her iki partinin siyasal mesajlarin iletirken farkli gorsel ve anlamsal stratejiler
benimsedigini ortaya koymaktadir.
Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Yerel se¢im, Reklam filmi, Medya, Siyasal reklam, Adalet ve Kalkinma Partisi
(AK Parti), Cumhuriyet Halk Partisi(CHP).

A SEMIOTIC ANALYSIS OF POLITICAL ADVERTISING IN THE 2024 LOCAL
ELECTIONS: THE CASES OF THE AK PARTY’S “YOUR MEMORY SUFFICES” AND
THE CHP’S “OUR WORK, OUR CAUSE IS TURKIYE”

Abstract

Media is a powerful means of communication that plays a critical role in shaping various aspects of individuals’ lives,
ranging from everyday practices to political preferences. Especially in the field of political communication, media has
become a fundamental platform through which interaction between political actors and voters is established. The rapid
technological developments that have taken place since the late 20th century have significantly transformed political
discourse strategies and the ways in which politics is conducted. In this context, political advertisements have emerged
as strategic tools that stand out for their functions of informing, persuading voters, and promoting candidates, and they
have come to be widely used by political actors.The effectiveness of political advertisements depends not only on
their content but also on the modes of delivery. Visual and auditory elements such as color palettes, musical choices,
clothing styles, and the representation of human relationships play a decisive role in influencing voters’ political
attitudes by appealing to emotions and engaging subconscious perception mechanisms.This study analyzes two
political advertisement films released during the 2024 local elections—*Hatiran Yeter” by the justice and development
party (AK Party) and “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” by the republican people's party (CHP)—using a semiotic approach.
First, a theoretical framework is established through a literature review on the concepts of advertising, political
advertising, and semiotics. Subsequently, both advertisement films are analyzed based on their structural components,
thematic content, and particularly the signifier-signified elements. The primary aim of the study is to reveal the
semiotic differences between the two political advertisements in question. The analyses indicate that the two parties
adopt distinct visual and semantic strategies in conveying their political messages.

Keywords: Semiotics, Local elections, Commercial advertisement, Media, Political advertisement, Justice And
Development Party (AK Party), Republican People's Party (CHP)
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2024 Yerel Se¢imlerinde Kullanilan Reklam Filmlerinin Gostergebilimsel Analizi: AK Parti’nin “Hatiran Yeter” ve
CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Ornegi

Giris

Cesitli islevleri yoluyla yasami etkileyen ve pek ¢ok insan i¢in vazgecilmez olan medya,
yasamimizda oynadigi rol bakimindan ¢ok sayida arastirmaya konu olmustur. Ampirik, kavramsal,
nicel ve nitel olmak iizere birgok farkli yaklasim kullanilarak medya alaninda gézlemlenen
doniistimlerin akademik c¢aligmalarda yer aldigi goriilmektedir. 20. ylizyilda baglayan ve
21.ylizyi1lda hizlanarak devam eden teknolojik gelismeler, siyasetcilerin sOylem tarzlarindan
siyaset yapma bi¢imlerine kadar degisime gitmelerine neden olmustur.

Siyasal reklamlar, siyasal iletisim alaninda siyasi konularda bilgi veren, kitleler iizerinde siyasal
ikna giiciinii kullanan ve ayni zamanda siyasal adaym tanittimini iistlenen mecralar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Siyasette olusan degisimler, siyasi hak ve 6zgiirliikler alaninda yasanan
rahatlamalar ve en onemlisi hedef kitlenin ikna edilmesi konusunda etkisini gosteren siyasal
reklamlar, siyasete yon verme konusunda siyaset¢ilerin en ¢ok basvurdugu yollar olma egilimini
arttirarak siirdiirmektedir (Comert, 2019, s. 282; Yildiz, 2015, s. 1).

Geleneksel kitle iletisim araglarimin yani sira, yeni medyanin kullaniminda da siyasetcilerin
secmenlerini ikna etmek i¢in her bir iletisim aracina uygun igerik, dil, ses ve goriintli unsurlarini
kullanmas1 gerekmektedir. Siyasi iletilerin igeriginin yaninda iletme bigimleri de hedef kitlenin
ilgisini cekmeyi basarmak adina 6nem arz etmektedir.

Siyasal reklamlarda yogun olarak kullanilan gorsel, isitsel unsurlar ile ortaya konulan essiz bir
temanin hedef kitle {izerinde olumlu bir etki yaratacagi géz oniinde bulundurularak se¢cmenin
duygularina da hitap eden ve se¢imlerini istenen yonde etkileyecek degisim hedeflenmektedir.

Ozellikle reklam igeriginde yer alan gorsel unsurlar, siyasal parti hakkinda hedef kitlenin
bilin¢altinda olumlu bir etki yaratmaktadir. Bunu saglamak i¢in kullanilan miizikler, renk tonu
tercih edilen kiyafetler, insan iliskileri siyasal reklam filminde se¢gmeni etkileyen temel unsurlar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu calisma, Tiirkiye'de siyasal iletisimin 6nemli araglarindan biri olan siyasal reklam filmlerini,
2024 yerel segimleri baglaminda ele almaktadir. Ozellikle, Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti)
tarafindan kullanilan 'Hatiran Yeter' baglikli reklam filmi ve Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)
tarafindan yayilanan 'Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye' baglikli reklam filmi, bu analizin odak noktalarini
olusturmaktadir. Her iki siyasi partinin se¢im siirecinde segcmenle kurmay1 hedefledigi iletisimin
temel unsurlarini anlamak amaciyla bu filmlerin gostergebilimsel agidan incelenmesi
amaglanmaktadir.

Gostergebilimsel yaklasim aracilifiyla, bu reklam filmlerinde kullanilan goérsel ve anlamsal
yaklagimlar derinlemesine incelenerek, partilerin benimsemis oldugu siyasal iletisim stratejileri
arasindaki temel farkliliklarin ortaya konulmasi hedeflenmektedir. AK Parti'nin “Hatiran Yeter”
filmi, “agk bir hatiradir maziden kalan”, “bir giin gitsen bile hatiran yeter” ve “bir yanda yasanan
o giizel giinler bir yanda anilar bir yanda diinler seni yasatacak neler var neler” gibi ifadelerle
gecmise, anilara ve kalici etkiye vurgu yaparken, bunu “ger¢ek belediyecilik AK Parti” ifadesiyle
iliskilendirmektedir. Ote yandan, CHP'nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” filmi, “¢aligmaya asigiz
durmak yakismaz bize Isimiz giiciimiiz Tiirkiye”, “yapacak ¢ok is var daha yorulmak yok hig
bizlere” ve “Tiirkiye'nin gliciine gili¢ katma zaman1” gibi mesajlarla eyleme, ¢aligmaya, siireklilige
ve gelecege yonelik enerjiye odaklanmaktadir. Ayrica, “Tirkiye ittifaki biz Tiirkiye'yi
kucakliyoruz” gibi ifadelerle birlik ve kapsayicilik temalarini da 6ne ¢ikarmaktadir.

Bu baglamda, ¢alisma, “Hatiran Yeter” reklam filminin duygusal ve ge¢mise doniik ¢agrilar ile
“Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” reklam filminin aktif ve gelecege yonelik eylem vurgusu arasindaki
gostergebilimsel ayrimlar1 ¢oziimlemeyi amaglamaktadir. Bu analiz sayesinde, partilerin segcmen
algisini nasil bigimlendirmeye ¢alistiklar1, hangi sembolleri ve anlamlar1 kullandiklar1 ve siyasal
mesajlarini iletmek i¢in ne tiir stratejiler benimsedikleri konularinda i¢goriiler sunulacaktir.
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Caligmada oncelikle reklam, siyasal reklam ve gostergebilim alaninda literatiir taramas1 yapilarak
kavramsal bir cergeve olusturulmus ardindan “Hatiran Yeter” ve “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye”
reklam filmleri gostergebilimsel baglamda gorsel ve metinsel olarak analiz edilmistir. Bu
cergevede calismanin temel problemi “31 Mart 2024 yili yerel segimleri 6ncesinde AK Parti ve
CHP icin hazirlanmis olan siyasal reklam filmleri arasinda gostergebilimsel acidan ne tiir
farkliliklar vardir?” seklinde tespit edilmistir.

1. Literatiir Tarama
1.1. Reklam

Reklam, tirlinlerin tanitim ve pazarlanmasi ile arzu edilen hedef kitleye ulagmasinda ulusal ve
uluslararas1 arenada Onemli bir unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Latincede “clamare”
(¢agirmak) sozciik kokeninden gelen reklam kelimesi (Karpat,1999, s. 35) kavram olarak belirli
bir kurum ya da kisinin bedelini 6deyerek tirettigi malin, hizmetin veya diislincenin kitle iletisim
araglar1 yoluyla kamuoyuna sunulmasi olarak tarif edilmektedir (Islamoglu, 2002, s. 148; Ozkan,
2014, s. 37).

Amerikan Pazarlama Birligi (American Marketing Association) reklami tanimlarken istenen iiriin,
hizmet ya da fikrin ticretinin, isi veren kisi tarafindan 6denmesi yoluyla gergeklesen ve bireysel
satig1 kapsamayan tanitim faaliyeti oldugunu vurgulamistir (Odabasi-Oyman, 2002, s. 98).

Reklam, insanlar1 belirlenen bir mecrada diisiinme ve davranmaya ikna, istenen fikri benimsetme
ve arzu edilen liriin, hizmet veya firmaya dikkatleri ¢ekme amaglarini i¢inde barindirmaktadir.
Boylelikle hedef kitleye ulastirilan mesaj ve bilgiler yoluyla istenen tutum degisiklikleri
saglanmakta ve hedef kitlede belirgin aligkanlik degisimleri ortaya ¢ikabilmektedir (Giilsoy,1999,
S. 9; Yiiksel, 1994, s. 161; Deniz, 2022, s. 8).

Reklam iletilerinin etkili sonug alinabilecek sekilde hedef kitlelere ulastirilmasinin en 6nemli sartt
Kitle iletisim araglartyla olmasidir. Geleneksel kitle iletisim araglari olarak sayabilecegimiz
televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi gorsel ve isitsel araglarla genis kitlelere ulasilabilmektedir.
Gilinlimiizde yeni medya adi verilen internet bazli araglar, ulagilmak istenen insan sayisini
arttirmada etkili olmaktadir. Geleneksel kitle iletisim araglarina gore maliyeti oldukga diisiik olan
bu yeni etkilesim unsurlariyla verilmek istenen mesajlar daha hizli ve verimli bir bi¢imde
yayilmaktadir (Ozkan, 2014, s. 38). Reklam denildiginde hedef kitle ve kurum arasinda iletisime
gecme unsuru karsimiza ¢ikmaktadir. letisimin etkililik seviyesi ne kadar yiiksek ise iletilmek
istenen mesajin hedef kitleye etkisi ve algilanma seviyesi de o 6l¢iide yiiksek olmaktadir. Ayrica
verilen mesajin igerigi, tercih edilen medya araci ve hedef kitlenin verdigi tepkiler reklam
iletisiminin olumlu yolda ilerlemesine katki saglamaktadir (Ozkan, 2014, s. 45). Reklam, reklam
veren ve hedef kitlesi arasinda etkin bir bilgi paylagimini igerirken ayn1 zamanda reklam veren ve
hedef kitle arasinda kurulan gii¢lii iletisim anlamina da gelmektedir. Bu noktada kaliteli ve etkili
reklama maruz kalan kitle, {iriiniin ne ise yaradigini ve ondan elde ettigi faydayi anlayarak gorsel
ve isitsel reklam unsurlarinin da katkisiyla iirlinlin faydasina ikna olmakta ve o lriinii tercih
etmektedir (Elden, 2003, s. 17).

1.2. Siyasal Reklam

Bireylerin arzu edilen davranislara dogru yonlendirilme faaliyeti olarak goriilen ikna, tarih
boyunca siyaset¢ilerin, hukukgularin, din adamlarinin ve reklamcilarin kullandiklar1 temel metot
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gegmisten giiniimiize siiregelen teknolojik gelismelerin de etkisiyle
var olan iletisim araglarina eklenen yeni iletisim araglar1 ikna konusunda oldukea etkili teknikler
(Gorsel, isitsel ve duygusal efektler) gelistirerek reklamin etkililiginin artmasma katkida
bulunmaktadir. ikna siirecinde; ilgi, kavrama, onaylama ya da reddetme, dikkat, kayit altina alma,

eylemsel sonug gibi belli basli bazi unsurlar géz 6niinde bulundurulmaktadir (Anik, 2000, s. 34-
39).
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Ikna siirecinin 6nemli bir unsuru olan siyasal reklam, bir parti tarafindan aday gosterilen veya
bagimsiz olarak se¢ime girmek isteyen siyasi adayin, kitle iletisim araglarindan birinden belirli bir
miktar ticret 6deyerek satin aldigi mekan veya zamanda, hedef Kitlesinde istenen tutum ve
davraniglarin gelistirilmesi amaciyla gorsel veya isitsel mesajlarin hazirlanarak uygun mecrada
yayilanmasidir (Kaid 1981, s. 250). Siyasal reklamlar, siyasal adayla ilgili se¢im Oncesi siiregte
olusabilecek veya olugsmus olan olumsuz veya yanlis haberlerin kamuoyuna diizeltilerek iletilmesi
olanagin1 da sunmaktadir. Siyasi reklamlarla, siyasal adaymn diger adaylardan hangi konular da
ayristigin1 vurgulayarak siyasal kimliginin ortaya ¢ikmasini saglamak ve bdylelikle segmenin
tutumunu netlestirmek amaglanmaktadir (Ozsoy, 2009, s. 121-122).

Tas¢108lu, Lucian Pye’1n siyaset¢ilerin iktidar olma yolundaki tiim ugrasilar1 sadece etkili iletisim
ortamindan ge¢mektedir goriisiinii dile getirmekte ve aday konumunda bulunan siyaset¢ilerin bu
sekilde segmenlerin tercihini etkileyerek se¢imi kazandiklar1 ya da oy sayisimi arttirarak giic
topladiklarini ifade etmektedir (Tas¢ioglu, 2009, s. 271-272).

Siyasal iletisimin 6nemli bir unsuru olan siyasal reklamda, modern anlamda mesajin kontrol
altinda olmas1 6nemli bir olanak olarak gorilmektedir. Siyasetciler, siyasal reklam yoluyla etki
altina alinmak istedikleri hedef kitle ve oy tercihlerinin istenen yonde olmasini saglamak amaciyla
ileti i¢eriklerini, iletinin sunumunu ve iletinin tiim boyutlarina hakim olma imkani bulmaktadirlar
(Balci-Bal, 2016, s. 7). Gliniimiizde siyasal reklamlarin se¢im sonuglarina etkisi yadsinamaz bir
olgu olarak goriilmektedir. Siyasal partiler ve siyasetgiler 6nem verdikleri tutum ve vaatlerini
secmenlerine ulastirabilecekleri bir vasita olarak siyasal reklami Onemsemektedirler. Parti
politikalarinin ve gelecege doniik planlamalarin hedef kitleye aktariminda siyasal reklamin
oynadigi roliin 6nemini iyi kavrayan siyasetciler, hedef kitlenin olumlu geri doniislerini saglamak
icin onlara dogrudan seslenme yoluna gitmektedirler. Bu yontem de se¢gmenin ilgisini ¢ekerek
tercihlerini istenen yonde yapmalarina yol agmaktadir (Herrnson & Patterson, 2000, s. 96). Siyasal
reklam filmi tasarlanirken bulundurulmasi gereken en etkin iki 6zellik, gorsel ve isitsel temalarin
arzu edilen amaglara hizmet eder dogrultuda olmasidir. Reklamin televizyonda yaymlanmasini
takip eden siirecte, hedef kitlenin bu medya igerigini sosyal medyalarinda yayimlamalariyla
ulagilmak istenen kitle oldukca genislemektedir. Cevrimigi olarak da yayilabilen bu iletiler kisa
siirede genis kitlelerce alinabilmektedir (Dogan-Aslantas, 2015, s. 36). Ayrica iletilerin farkl
mecralardan hedef kitleye ulasmasi, verilmek istenen mesajin ve reklamin tutunmasini, se¢gmenin
hafizasinda yer etmesini de saglamaktadir (Uztug, 2004, s. 17). Siyasal reklamlar yoluyla aday
imaj1 se¢menin degerlendirmesine sunulurken, belirli temalar belirlenerek cekilen kisa film
tadindaki reklam filmleri aday imajinin giiclenmesi bakimindan énem tasimakta ve pozitif etki
saglamaktadir (Devran, 2003, s. 17).

1.3. Gostergebilim

Tiirkge’de gostergebilim olarak kullanilan semiotik s6zciigiiniin, Yunan dilindeki “semeiotike”
kelimesinden geldigi bilinmektedir. Yunan dilinde kullanilmis olan semeion ve logia (gosterge ve
kuram) sozciiklerinin bir araya gelmesinden ortaya semiyioloji teriminin ¢iktigin1 gérmekteyiz
(Rifat, 2009, s. 27). Gosterge, gostergebilimin en 6nemli unsurudur ve baslangi¢ noktasini
olusturmaktadir. Gostergenin kendisi disinda somut veya soyut baska bir unsura génderme yaptigi
ve bunun da farkli duyularla, s. 21). iletisim alan1 cergevesinde gostergebilimi, gdsterilen somut
ve soyut seylerin gosterenin yardimiyla aktarilmak istenen bireylere iletilme asamasinda ortaya
konan anlam ve yorumlama siireci, bagka bir deyisle gdsterge siireci olarak anlamlandirmak
olasidir. Bu noktada gosterilen bir fikir, duygu veya obje olabilirken, gosteren de iletisimde dil
unsurlar1 olan konusma ve yazi ile sembolik bir anlam tasiyabilen bir resim veya somut bir obje
ile aciklanabilmektedir (Giines, 2012, s. 35). Etkilesim ve iletisim dizilerine agiklama getiren
gostergebilim, ayn1 zamanda ¢6ziimiiniin saglanmasi istenen metinlerin ilisiklerine odaklanarak
da ¢ozlimlemeler ve ¢ikarimlar ortaya koymaktadir (Batu-Kalaman, 2023, s. 137).
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Ferdinand de Saussure Avrupa’da ve Charles Sanders Peirce Amerika’da modern gostergebilimin
kurucular1 olarak kabul edilmektedir (Parsa ve Olgundeniz, 2014). Dilbilim alaninda ¢alismalar
yapan Saussure, gostergebilimin ancak bu ¢aligmalar iizerine bina edilebilecegini sdylemlerinde
belirtmistir. Dilbilimsel gostergelerin gésteren ve gosterilen olarak diistiniilmesi gerektigi tizerinde
duran Saussure, hem gosteren ve hem de gosterilenlerin, harici olan objelerden bagimsiz olarak
toplumlarca kabul gérmiis uzlasmalara dayandigini vurgulamistir. Ote yandan Pierce, kuramini
gelistirirken mantik olgusuna dayanmis ve gostergeleri ii¢ bolimde incelemistir. Bunlar,
gorintiisel gosterge, belirtisel gosterge ve simgedir (Doruk, 2015, s. 10). Pierce’a gore gosterge;
yorumlayan, gosterge ve obje olmak iizere ii¢ kisima ayrilmistir. Pierce ve Saussure’iin bu
modellemelerinde benzer yanlar goze carpmaktadir. Peirce’in gosterge olarak adlandirdigi olgu,
Saussure’de gdsteren olarak isimlendirilmistir. Iki bilim adaminin farklilastig1 nokta ise Pierce’mn
gosterileni, obje ve yorumlayan seklinde iki agidan incelemis olmasidir (Caglar, 2012, s. 25).

Saussure gosterge olgusunu ilk kez ortaya koyan modern bilimin 6nciil isimlerinden kabul
edilmektedir. Saussure’e gore yapisalcilik, gosterge olgusunun merkeze alinmasiyla islev
kazanabilmektedir. Saussure dilin gegirdigi evrimin iizerinde ¢alisabilmek ve diinya dillerinde
genel gecer dil kurallarin1 meydana getiren kurallar1 kesfedebilmek amaciyla dilbilimini belirli bir
siirda tutmak istemis ve biitlin bu 6zellikleri dilbilimin vazifesi olarak vurgulamistir. Avrupa’da
uzun bir zaman diliminde gegerli olan, dilin tarihi nesnel bir olgu ve c¢alisma alani olarak kabul
edilmesi olgusunu, dili incelerken tarihten baglarini1 kopararak ¢aligilmasi gerektigini beyan etmis
ve gecmis kabulleri ortadan kaldirmistir (Bircan, 2015, s. 45).

Saussure’e gore gosterge tipki bir madeni paranin iki yiizii gibi diisiiniilebilir. Burada iki yliziin de
karsilikli bagimliligr oldugu ortaya konmaktadir. Gosteren vermek ve ulastirmak istedigi mesajt
biinyesinde bulunduran bir tastyici, gosterilen ise bagli basina anlam olarak kabul edilmektedir.
Gosterge kisisel algilamaya gore sekil alabilen degisken bir yapidadir ve bunun sebebi de
gosterenin manasinin dogal sartlarca degil toplumsal esasa gore ortaya c¢ikmis olmasidir
(Maigret,2003). Gostergeler biitiinii olarak diislinebilecegimiz medya metinlerinden; reklam
filmleri, haber igerikleri, fotograf ve sinema gibi medya tiirlerinin gostergebilimin baslica ¢alisma
konular1 oldugu goriilmektedir (Berger, 2018).

Ote yandan Fransiz Roland Barthes, popiiler kiiltiir alaninda yapti81 calismalarinda diiz anlam-yan
anlam, gosteren-gosterilen, dil-séz kavramlar1 baglaminda c¢oziimlemelerde bulunmustur
(Barthes, 1979, s. 2). Gostergelerde, gosterilenin nasilsa Oyle yani objektif anlamiyla
kavranmasinin diiz anlama denk geldigini, gostergenin ¢ikarimsal anlamimin da yan anlam
oldugunu vurgulayan Barthes, yan anlamin diiz anlamdan ¢ok daha 6nemli ve etkili oldugunu, diiz
anlamin gostergenin dogrudan simgeledigi varlik iken, yan anlamin gostergenin ulastirmak ve
sunmak istedigi anlam olabilecegini ifade etmistir. Barthes’a gore insan beyninin algilayabildigi
gercek yasamdaki kavramlarin soyut sekli gosterilen olgulari i¢ine alirken, somut objeler ise
gosterenler olarak adlandirilmaktadir (Barthes, 1979, s. 87-92).

1.4. Yontem

Bu calismada nitel analiz yontemine basvurularak Saussure ve Barthes’in gostergebilimsel analiz
yontemi ile 31 Mart 2024 yerel segimlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin hazirladig “Hatiran
Yeter” ve Cumhuriyet Halk Partisi’nin hazirladigi “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” reklam filmleri
analiz edilmeye calisilmistir.

Saussure’lin gostergenin agiklamasini yaparken, gésterilen ve gosteren unsurlarini kullandigini ve
bunu insan zihnine uygulayarak zihinde beliren soyut olguyu gosterilen ve bunun somutlagmis
bi¢imini de gosteren olarak tanimladigini gérmekteyiz (Civelek & Tiirkay, 2020, s. 776). Saussure
gostergeleri iletisim alanindan bir arag olarak degerlendirmekte ve bunun ancak iletisim saglamak
isteyen iki birey arasinda gerceklesebilecegini vurgulamaktadir. Ona gore bir biitiinii tarif ederken
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“gOsterge” ifadesinin, kavram sézcligili i¢in gosterilen ve sesin anliksal izi olan isitim imgesi i¢in
de “gosteren” ifadesinin kullanilmasi gerektigini belirtmistir (Saussure, 1998).

Gostergelere anlam kazandirma asamasinda yan anlam, diiz anlam ve mit unsurlarini kullanan
Barthes, diiz anlamin gistergeye ait ortak duyusal anlamini isaret ederken, yan anlamin bireylerle
temas eden gostergenin, duygular, heyecanlar ve kiiltiirel degerlerle kurdugu etkilesim stireci
oldugunu vurgulamaktadir (Barthes, 2017, s. 93).

Barthes mit’i, insanlarin gercege ulasma gayretiyle sekillenen aciklamalar seklinde ifade
etmektedir (Barthes, 2015, s. 128-129). Roland Barthes’a gore goriintii, bir tiir yeniden yaratim ya
da diriltme eylemidir. Reklamlarda bu goriintiiniin tasidigi anlam, bilingli bi¢imde diizenlenir.
Reklam mesajinin temelini, liriiniin 6ne ¢ikarilan 6zellikleri olusturur. Bu bakimdan gosterilen
unsurlar tamamen net bir bigimde iletilmek durumundadir (Barthes, 2017, s. 177).

Bu baglamda gostergebilimsel yaklasimlart dogrultusunda bu reklam filmlerindeki gdstergelerin
neler oldugu, bunlarin nasil yorumlandigi ayrica hedef kitlenin bu gostergeleri nasil algilayip,
anlamlandirdigi reklam filmlerinde kullanilmis olan isaret ve sembollerin degerlendirilmesi
yoluyla ¢oziimlenmeye ¢aligilmistir.

Bu ¢alismada Barthes’in yaklagimina gore belirlenmis olan AK Parti ve CHP i¢in hazirlanmig
reklam filmlerinin gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilarak bu iki reklam filmi arasinda
gostergebilimsel acidan farkliliklarin tespit saglanmis ve su sorulara cevap bulunmaya
caligilmistir:

1. Segilen reklam filmlerinde hangi isitsel ve gorsel unsurlar kullanilmistir?
2. Secilen reklam filmlerinde isitsel ve gorsel unsurlar nasil temsil edilmistir?
1.5. Bulgular

AK Parti'nin “Hatiran Yeter” ve CHP'nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” baslikl1 31 Mart 2024 yerel
secim siyasal reklam filmlerine iliskin isitsel, gorsel ve metinsel unsurlarin gostergebilimsel
analizinin bulgular1 sunulmaktadir. Yapilan inceleme sonucunda, her iki partinin segmenle iletisim
kurarken benimsedigi gorsel ve anlamsal stratejiler arasinda belirgin farkliliklar tespit edilmistir.
Bu bulgular, partilerin siyasal mesajlarini insa ederken hangi gdstergeleri, sembolleri ve anlam
katmanlarin1 kullandigin1 ve bu tercihlerinin altinda yatan iletisimsel yaklasimlar1 ortaya
koymaktadir.

AK Parti'nin “Hatiran Yeter” filminin gostergebilimsel analizi, metnindeki “Ask bir hatiradir
maziden kalan”, “Bir giin gitsen bile hatiran yeter” ve “Bir yanda yasanan o giizel giinler bir yanda
anilar bir yanda diinler seni yasatacak neler var neler” gibi ifadelerle ge¢mise, hatiralara ve
duygusal bagliliga yapilan vurgunun temel bir strateji oldugunu gostermektedir. Bu yaklasim,
“Gergek belediyecilik AK Parti” ifadesiyle pekistirilerek, gecmisteki basarilarin ve yaratilan
hatiralarin mevcut yonetimle 6zdeslestirilmesini hedeflemektedir.

Ote yandan, CHP'nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” filminin analizi ise eyleme, g¢aligmaya,
siireklilige ve gelecege yonelik enerjiye odaklanan bir stratejiyi isaret etmektedir. Metindeki
“Calismaya as181z durmak yakismaz bize, isimiz giiclimiiz Tiirkiye”, “Yapacak c¢ok is var daha,
yorulmak yok hig bizlere” ve “Simdi Tiirkiye'nin giiciine gii¢ katma zaman1” gibi ifadeler hareket,
iretim ve ilerleme temalarint 6n plana ¢ikarmaktadir. Ayrica, “Biz Tiirkiye ittifakiyiz, biz
Tiirkiye'yi kucakliyoruz” gibi ifadelerle kapsayicilik ve birlik mesajlart da vurgulanmaktadir.

Bu temel farkliliklar 1s18inda, her bir filmin gorsel ve anlamsal yapilar1 detayli olarak
coziimlenerek, partilerin siyasal iletisim stratejilerinin gostergebilimsel agidan nasil farklilagtigina
dair bulgulara yer verilecektir.
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2. AK Parti’nin “Hatiran Yeter” ve CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam
Filmlerinin Genel Olarak Betimlemesi

Tiirkiye’de yerel yoOnetimlerin belirlenmesi amaciyla 31 Mart 2024 tarihinde yerel secimler
yapilmistir. Bu baglamda segmenlerin oylarini etkilemek amaciyla partiler, siyasal reklam
yontemini kullanmis ve bu baglamda hazirlatmis olduklar1 reklam filmlerini televizyon ve internet
bazli sosyal medya araglarinda yayinlatmislardir. AK Partiye ait “Hatiran Yeter” adli reklam filmi
2 dakika 15 saniye, CHP’ye ait “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” adli reklam filmi ise 1 dakika 21
saniyedir.

AK Parti’nin “Hatiran Yeter” Reklam Filmi: Film 2024 yilinda Tirkiye’de bir sehir
hastanesinde dogum yapmis ve odasinda bebegiyle dinlenen bir anne goriintiisiiyle baglamaktadir.
Hastane odasinda bebegin babasi, biiyiikkanne ve biiylikbabas1 goriintiiye girdikten sonra film
yasanilanlar1 geriye sararak gostermektedir. Sirayla ilk karede dogum yapan kadinin evlilik
sahnesi, ayn1 genglerin ilk tanistiklar1 anlar goriilmektedir. Film geriye sardik¢a 2000 yilina
gidilmektedir. Burada ilk sahnede dogum yapan kadmin ¢ocukluk yillar1 ve ailenin evlerine
dogalgaz takilmasi sicak bir ortam unsurlariyla gosterilmektedir. Film yine geri sarmakta ve 1994
yilina geri giderek bu yillarda sokaklardaki ¢opler, ara¢ giirtiltiileri, kirli hava, ellerinde bidonlarla
su doldurmaya giden aile ile birgok sorun gozler oniine serilmektedir. Son sahnede, ilk sahnede
dogum yapan kadinin dogdugu giin anne ve babas1 hastane odasinda goériilmekte, kucaginda yeni
dogmus bebekle pencereden bakan baba Istanbul belediye baskanligi se¢imlerinde aday olan
Recep Tayyip Erdogan’in reklam afisini gérmekte ve umutla giilimsemektedir. Son olarak R.T.
Erdogan’in 2024 yilina ait bir fotografi ve ayn1 yilin yerel se¢imlerine ait siyasal afisinin oldugu
kare goriilmektedir. “Tirkiye bilir, gercek belediyecilik AK Parti’dir” reklam sloganinin
seslendirilmesiyle film sona ermektedir.

CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filmi: Film bir kahvede sabah saatlerinde ¢ay
icen insanlarin gériintiisiiyle baslamaktadir. Ayn1 anda agik olan televizyonda CHP baskani Ozgiir
Ozel’in mecliste yapmis oldugu konusma yayinlanirken gosterilmekte, Ozgiir Ozel, konusmasinda
“Biz Tirkiye ittifakiyiz. Biz Tiirkiye’yi kucakliyoruz. Sizden bunun i¢in destek istiyoruz” derken
devreye Istanbul’dan giinesli giinde bir bogaz manzarasi goriintiisii gelmektedir. Ardindan bir
esnafin sabah diikkdninin kepenklerini acarken zorlanmasi ve ona uzanan yardim eli
goriilmektedir. Filmin 13. saniyesinde yardim eden bu elin Istanbul belediye baskan adayr Ekrem
Imamoglu oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Ardindan bir baska sahnede veresiye alisveris yapan
miisterinin ardindan bakkala bir bagka vatandasin girdigi ve dnceki miisterinin borcunu kapattigi
goriilmektedir. 25. saniyede Ankara belediye baskan adayr Mansur Yavas kadraja girmekte ve
yaptig1 bu onurlu davranistan dolay1 vatandasi tebrik etmektedir. 28. saniyede Tiirk bayragi
sallayan kiz cocugu ve ardindan 6grenci yurdunda calisan gencler Eskisehir belediye bagkan aday1
Ayse Unliice ile mutlu bir tabloda goriilmektedir. 37. saniyede bir fabrikay1 dolagirken gériilen
Tekirdag belediye baskan adayr Candan Yiiceer iscilerle konusarak mutlu bir sekilde
dolagmaktadir. 43. saniyede seralar gosterilirken bir galisan Aydin belediye baskan aday1 Ozlem
Cercioglu ile kucaklasmaktadir. 54. saniyede miizikle mesgul olan ve eglenen genglerin yanina
[zmir belediye baskan adayr Cemil Tugay yaklasmakta ve genglerle el sikismaktadir. 59. saniye
ile CHP biiyiiksehir belediye bagskan adaylarinin toplu olarak billboard tizerinde yer alan resimleri
gosterilmekte ve son olarak CHP baskam Ozel, kii¢iik kiz ¢ocugunu almindan Spmekte ve
“Gliciimiizii milletimizden, giivenimizi yaptigimiz isten aliyoruz. Simdi Tiirkiye’ nin giicline gii¢
katma zamani.” slogani ile tiim biiyiiksehir belediye bagskan adaylariyla yiiriiyiis yapmaktadir. Son
karede kiiciik kiz da onlara katilarak Ozel’in elinden tutmaktadur.
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3. AK Parti’nin “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filminin “Gorsel” Gostergebilimsel
Analizi

“Hatiran Yeter” reklam filmi, gorsel anlatisin1 Tiirkiye nin yakin tarihindeki doniisiimiin dramatik
bir Oykiisii olarak insa etmektedir. Video, 2024°ten baslayarak 1994°e dogru tersine ilerleyen bir
zaman kurgusuyla, toplumsal hafizada yer eden 6nemli donemlere ait imgeleri ardisik sekilde
sunmakta ve her sahne yalnizca kendi donemini temsil etmekle kalmamakta; ayn1 zamanda,
geemis ile bugilin arasindaki farki, ilerlemenin anlamini ve siyasal sdylemin kurucu mitlerini de
gobzler Oniine sermektedir.

Gorsel 1:

DUNYA STANDARTLARINDA

SEHIR HASTANELERI

Tablo 1: AK Parti “Hatiran Yeter” Reklam Filminde Dogum Sahnesi: Modernlik, Aile ve Devlet
Imgesinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Hastane Odast Dogum, yasamin baslangici, umut
Yeni dogmus bebek Yenilik, devamlilik, gelecek
Anne Figiiri Fedakarlik, dogurganlik, kutsallik
Baba figiirii Destek, koruma, aile birligi
Gorsel 1 Yagl kadin (arkas1 doniik) Kusaklararasi aktarim, tecriibe

Yumusak 1s1k, sicak renkler

Huzur, giiven, i¢tenlik

2024 yazis1 (Ekranda)

Zamansal referans, “bugiiniin Tirkiye’si” vurgusu

Kadinin giiliimsemesi

Mutluluk, bagari, dogumun zaferi

Bebegin beyaz ortiisii

Masumiyet, saflik, umut

Diinya Standartlarinda Sehir Hastaneleri yazist

Donemsel referans, gelismislik, modernlik
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Gorsel 2:

Tablo 2: AK Parti “Hatiran Yeter” Reklam Filminde Dayanisma ve Kamusal Alan Temsili: 2015
Yili Metro Sahnesi Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Metro girisi ve M tabelast Kentlesme, modern ulagim, toplumsal gelisim
. Yardim eden geng kadin ve adam Dayanisma empati, toplumsal duyarlilik
Gorsel 2 Yardim edilen kisi Kirilganlik, insanlik sinavi
Yiiriiyen diger yolcular Giinliik yasamin akisi, bireysellesme
Binlerce km. rayli sistem yazisi Altyapi basarisi, devlet yatirimlari
Gorsel 3:

IHTIYAC SAHIPLERINE
SOS’V‘AL Y‘;RDIMLAR

Tablo 3: AK Parti “Hatiran Yeter” Reklam Filminde Sosyal Yardim ve Kadin Temsili: 2018 Ceyiz
Hediyesi Sahnesinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Gelinlik giymis kadin Evlilik, mutluluk, kadinlik rolii, toplum onay1
“Ceyiz hediye” kart1 Devlet destegi, sosyal yardim, ekonomik
dayanigma
Gérsel 3 Beyaz renk gelinlik, arka fon Saflik, temizlik, yeni baglangi¢
orse Yazili metin “Ihtiya¢ Sahiplerine  Resmi Sosyal Yardimlar
kurumsal destek ideolojisi
2018 yili ibaresi Donemsel baglam (Iktidarin sosyal yardim
politikas1)
Altin rengi kurdele Kutlama, armagan, bolluk
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Gorsel 4:

SEHIRLERDE

DOGALGAZ DONUSUMU

Tablo 4: AK Parti “Hatiran Yeter” Reklam Filminde Modernlesme ve Konfor Temsili: 2000 Yil1
Dogalgaz Doniigiimii Sahnesinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Soba ve komiir kovasi Eski yasam bi¢imi, emek, gecmigin zorluklart
Sobay1 yakmaya caligan erkek Aile reisi, fiziksel emek, ataerkil sorumluluk
Kadin figiirii Ev ici diizen, geleneksel aile rolleri
Cocuk figiirii Gelecek, kusaklar arast devamlilik
Gorsel 4 Eski mobilya ve danteller Geleneksellik, miitevazi yasam, nostalji
Los sar1 151k Sicaklik, gecmige duygusal baglilik
“Sehirlerde dogalgaz doniistimii” yazisi Modernlesme, altyap1 gelisimi, ilerleme
Gorsel 5:

BITMEYEN
SU KUYRUKLARI

Tablo 5: “Hatiran Yeter” Reklam Filminde Kitlik ve Hizmet Eksikligi Temsili: 1994 Su Kuyrugu
Sahnesinin Géstergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Bidon, su doldurma eylemi Kathik, yoksunluk, temel ihtiya¢ miicadelesi
Kadin figiirii (Kighik giyimli) Emek, sabur, aile sorumlulugu, toplumsal dayaniklilik
Kuyrukta bekleyen insanlar Kolektif sikinti, ¢aresizlik, toplumsal hafiza
Gorsel 5 Soguk hava, gri tonlar Zorluk, kisithlik, gegmisin agirh
“Bitmeyen su kuyruklar1” yazisi Stireklilik, sistemsel eksiklik, ge¢gmis sorunlar
1994 yil1 ibaresi Tarihsel ¢erceve, politik referans noktasi
Kamera agis1 (yakin plan, ellerin Emek ve bedensel caba gostergesi
vurgusu)
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Gorsel 6:

Tablo 6: AK Parti “Hatiran Yeter” Reklam Filminde Yoksulluk ve Altyapt Sorunlarimin Temsili:
1994 Cop Daglari Sahnesinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Cop daglar Kirlilik, ihmal, belediye hizmetlerinin yetersizligi

Kadin figiirii (bebekli) Anne, sorumluluk, kirllganlik, hayatta kalma cabasi

Erkek figiirii (elinde bidon) Emek, yiik, aileyi ayakta tutma sorumlulugu
Gorsel 6 Yoksul mahalle arka plani Yoksunluk, kentsel esitsizlik, gegmisin zor kosullari
Sokaklar Boyu Cop Daglar1” yazisi Kaos, ihmal edilmis sehir, ge¢mise yonelik —elestiri

1994 y1l1 ibaresi Tarihsel baglam, politik referans noktasi
Solgun renk paleti (gri, kahverengi) Umutsuzluk, yoksulluk, toplumsal durgunluk
Bebek figiirii Masumiyet, gelecege umut ama ayni zamanda

kosullarin mirasgisi

Gorsel 7:

SEHIRLERI KAPLAYAN
ZEHIRLI HAVA

Tablo 7: AK Parti “Hatiran Yeter” Reklam Filminde Cevre Kirliligi ve Yasam Miicadelesinin
Temsili: 1994 Zehirli Hava Sahnesinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Duman ve sis tabakasi. Hava kirliligi, bogucu yasam kosullari,
ekolojik kriz
Kadin ve erkek (bebekli) Aile, gelecek kusak, korunmaya muhtag hayat
Kadinin agzin1 kapatmasi Tehdit, zehirli gevre, caresizlik
Bebegi sarili tutan anne Koruma igglidiisii, sorumlulugu
Gérsel 7 Eski otomobil Kentsel kirliligin kaynagi, eski teknoloji,
modernlesme 6ncesi donem
Gri renk paleti Umutsuzluk, karamsarlik, gegmisin kasveti
“Sehirleri saran zehirli hava” yazisi Cevresel ihmal, kent yonetiminde basarisizlik
“1994”’y1l1 ibaresi Tarihsel gerceve, politik doneme gonderme
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Gorsel 8:

EDIYECILIK
AK PARTIDIR

Tablo 8: AK Parti “Hatiran Yeter” Reklam Filminde Siyasal Séylem ve Lider Imgesinin Temsili:
Kampanya Afisinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Lider portresi (yakin plan) Giiven, tecriibe, istikrar, karizma
“Tiirkiye bilir” ifadesi Kolektif biling, halk onay1, mesruiyet
“Gergek belediyecilik” vurgusu Hizmet, performans, sahicilik, gecmis basarilarin kaniti
Gorsel 8 AK Parti logosu (ampul) Aydinlanma, yenilik, rehberlik, vizyon
Tiirkiye Yiizyil” ibaresi Ulusal ideoloji, gelecege yonelme, biiyiik hedefler sdylemi
Turkuaz arka plan Giiven, istikrar, siiklinet, sadakat
Sar1 tipografi Enerji, dinamizm, liderligin vurgusu
Liderin bakis yonii (yukari-ileri) Umut, gelecege odaklanma, vizyonerlik

3.1. AK Parti’nin “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filminin “Gorsel” Diiz Anlam
Boyutundan Degerlendirilmesi

Filmin ilk sahnelerinde izleyici, modern Tiirkiye’ nin simgeleriyle karsilasmaktadir; modern sehir
hastaneleri (2024), binlerce kilometre rayli sistem (2015), ihtiya¢ sahiplerine sosyal yardimlar
(2018), sehirlerde dogalgaz déniisiimii (2000). insanlar, 6zellikle gengler ve aileler, yiizlerinde
memnuniyet ve umut ifadesiyle resmedilmistir. Modern kent unsurlar1 olarak sayabilecegimiz
apartmanlar, modern araglar, gelismis toplu tasima araglari, bakimli yollar, parklar, modern yol
tabelalar1 ¢cagdas kent dokusunun her kdsesinde karsimiza ¢ikmaktadir. Zaman ilerledikge (filmde
geriye gittikge), sahneler yavas yavas degistirmekte, yeni ile eski ayni kadrajda bulusarak, yari
yikik eski apartmanlarin yaninda yiikselen yeni bloklar, doniisiimiin mekansal izlerini goriiniir
kilmaktadir. Yillar daha da geriye sardikca, sehirler ve insanlar gozle goriliir bigimde
degismektedir: Bakimsiz mahalleler, dar ve los sokaklar, eski model toplu tasima araglari, yiizlerde
kaygi, yorgunluk ve hayal kiriklig1 ortama hakim olmaktadir. Gri, siyah ve soluk renklerin hakim
oldugu bir gorsel diinya eski Tiirkiye’yi simgelemektedir. Eski tabelalar, duvar yazilar1 ve elestirel
sloganlar gegcmis donemin toplumsal atmosferini tamamlamaktadir.

3.2. AK Parti’nin “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filminin “Gorsel” Yan Anlam
Boyutundan Degerlendirilmesi

Barthes’in gostergebilimsel ¢6ziimlemesinde, filmin gorsel dili hem mekansal hem de insani
boyutta giiclii cagrisimlar iiretir. Modern binalar, genis caddeler ve sosyal yasam, gelismislik ve
refah diizeyinin gorsel temsiline doniistiir. Turkuaz, AK Parti’nin kurumsal rengi olarak yenilik ve
giiven duygusunu pekistirirken; beyaz safligi, siyah ise ge¢misin agirligini ve eski Tiirkiye nin
sorunlarini cagristirmaktadir. Mutlu kalabaliklar ve sehirli yasam tarzi, yliksek gelir ve toplumsal
mutlulugun bir isareti olarak sunulurken; insanlar gelecege umutla bakmakta, toplumsal huzur ve
aidiyet duygusu one ¢ikmaktadir.
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Sahneler geriye dondiikge, eski ve yeni Tiirkiye’nin izleri bazen ayni karede bulusmaktadir: yikik
dokiik bir mahallenin hemen yaninda yiikselen yeni apartman bloklari, kentlesmenin ve toplumsal
ilerlemenin aynm1 anda hem gec¢misten hem de gelecekten izler tasidiginm1 anlatmaktadir.
Doniisiimiin bu esik anlarinda, renklerin ve sembollerin kontrasti (soluk eski ile canli yeni
arasindaki fark) toplumsal hafizadaki kirilmay1 ve degisimin biiyilikligiinii goriiniir kilmakta, eski
sahnelerdeki mutsuz yiizler, bakimsiz mekanlar ve gri tonlar ise yoksulluk, umutsuzluk ve aidiyet
eksikligini isaret etmektedir.

3.3. AK Parti’nin “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filminin “Gorsel” Mit Boyutundan
Degerlendirilmesi

Reklam filminin biitiiniine hakim olan mit, Tiirkiye’nin AK Parti ile birlikte koklii bir doniisiim
gecirdigi, gecmisin sorunlu ve karanlik déneminin yerini refah ve mutlulugun aldig1 bir “Yeni
Tirkiye” anlatis1 olarak goriinmektedir. 2024 yil1 ibareleri, bu mitin zirve noktasi olarak
kodlanirken; 1994 ve yakin yillar, toplumsal sikintilarin ve yetersizliklerin simgesi olarak
anlatilmaktadir. Doniistim sahneleri, AK Parti’nin yalnizca mekani degil, toplumsal ve kiiltiirel
bellegi de degistirdigi bir kirilma noktasi olarak mitolojik bir anlam kazanmistir. Turkuaz renkli
tabela, modern mimari ve mutluluk dolu kalabaliklar; bu mitin simgesel 6geleridir ve “gercek
belediyecilik” slogani iizerinden kurumsal kimlik ile ge¢cmisin kalici mirasi arasindaki bagi
goriinlir kilmaktadir. Tersine zaman kurgusu ise, izleyicinin toplumsal ilerlemeyi ‘“kayip
zamandan bugiine” zihinsel olarak tekrar deneyimlemesini saglamakta ve bu sayede bugiinkii
refah ve huzurun, ge¢misin zorluklariyla daha anlamli bir sekilde karsilastirilmast miimkiin
olmaktadir.

3.4. AK Parti’nin “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filminin “Goérsel” Toplumsal Hafiza,
Gelir ve Mutluluk Diizeyinin Degerlendirilmesi

Filmdeki karsitliklar, sadece fiziksel ¢cevreyle sinirli degildir; bireylerin yasam tarzi, gelir diizeyi
ve toplumsal mutlulugu da agikca karsilastirilir. Eski Tiirkiye’de siradan, yorgun ve endiseli
bireyler, diisiikk gelirli mahallelerde yalniz veya umutsuzca resmedilirken; Yeni Tiirkiye
sahnelerinde refah icinde, sosyal yasamin merkezinde ve gelecege giivenle bakan bireyler 6ne
cikmaktadir. Bu, siyasal anlatinin toplumsal simif ve mutluluk diizeyi iizerinden yeniden iirettigi
giiclii bir aidiyet ve bagar1 mitidir.

3.5. AK Parti’nin “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filminin “Goérsel” Renkler, Semboller
ve Elestirel Yazilar Acisindan Degerlendirilmesi

Filmde goriilen turkuaz renk, AK Parti kimliginin ve modernlesme vaadinin tasiyicist olarak
belirginlesmektedir. Siyah ve beyaz, eski ve yeni Tiirkiye arasindaki kiiltiirel ve duygusal mesafeyi
belirginlestirmekte, sahnelerde yer alan belediye tabelalari, duvar yazilari ve semboller, toplumsal
bellekteki doniisiimiin ideolojik ve kiiltiirel izlerini tagimaktadir. Ozellikle eski Tiirkiye’ye ait
elestirel yazilar ve metruk tabelalar, gegmisin olumsuzlugunu 6ne ¢ikarirken; modern tabelalar ve
diizenli sehir simgeleri yeni donemin basar1 hikayesini yeniden iiretmektedir.

“Hatiran Yeter” reklam filmi, tersine kurgu teknigiyle Tiirkiye’ nin toplumsal hafizasini ve siyasal
dontistimiini giliclii bir gorsel anlatiyla birlestirmektedir. Her bir sahne, gegmis ile bugiin arasinda
koprii kurarak, toplumsal ilerleme, refah ve mutluluk mitini yeniden iiretmektedir. Barthes’in
gostergebilimsel okumasiyla bakildiginda, film yalnizca gecmisin ve bugiiniin karsilastirmasini
yapmakla kalmamakta; ayn1 zamanda bugiinkii siyasal kimligin ve toplumsal aidiyetin mitolojik
temellerini de giin yiizline ¢ikarmaktadir.
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4. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filminin “Gérsel” Gostergebilimsel
Analizi

Cumhuriyet Halk Partisi’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” bashikli reklam filmi, sahne sahne
ilerleyen ve Tiirkiye’nin toplumsal dokusunu biitlinleyici bir kurguyla sunan bir anlati
olusturmaktadir. Reklam, siyasal iletisimde ulusal birligi, dayanismayr ve emek temali
kapsayicilig1 6ne ¢ikarirken; birey ve toplumun, ge¢cmisle kiyaslanmaksizin “bugiine” ve “ortak
gelecege” doniik umut yiikli bir resmini ¢izmektedir.

Gorsel 9:

Tablo 9: CHP “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filminde Halkin Giindelik Yasaminda Siyaset
Temsili: Kahvehane Sahnesinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Kahvehane mekani Halkin sosyallestigi yer, “milletin sesi”nin dinlendigi alan
Televizyonda konusan lider Otorite, umut, degisim, halkla bag kuran figiir
Oturan adam (izleyici) Halkin temsilcisi, siradan vatandas
Gorsel 9 Tiirk bayragi Ulusal kimlik, birlik, vatan sevgisi
Duvardaki eski fotograflar Tarihsel siireklilik, gegmise saygt
Sicak 151k / dumanli atmosfer Nostalji, duygusal yakinlik, “ge¢misin sicakligi”
Cay / masa / sandalye diizeni Giinliik yasamin dogal akisi, toplumsal gergeklik
Liderin kollarin1 agmasi Davet, kucaklama, giiven verme jesti
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Gorsel 10:

Tablo 10: CHP “Isimiz Giiciimiiz Tiirkive” Reklam Filminde Emek ve Uretkenlik Temsili: Esnaf
Sahnesinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Kepenk kaldiran iki adam Caliskanlik, dayanigsma, yeni bir giiniin baslangici
Diikkan i¢i (seramik ve esyalar) Uretim, emek, kiiciik isletme ekonomisi, yerel kimlik
Gérsel 10 Giines 15181 (digaridan gelen) Umut, yeniden dogus, agiklik, gelecege giiven,
Los i¢c mekan Miicadele, zorluk, ice doniik yagamin metaforu
Cam vitrin Icerisi—disarisi arasindaki sinir; toplum ile birey iliskisi
Iki adamun birlikte hareketi Kolektif dayanigsma, toplumsal is birligi
Mavi tonlu dis gevre Huzur, giiven, dzgiirlik duygusu
Gorsel 11:

Tablo 11: CHP “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filminde Emek, Diiriist Kazang, Uretim ve
Yardimlasma Temsili: Hesap Defteri Sahnesinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Kalemle deftere yazan el Hesap tutmak, diizen, sorumluluk, adalet
Defter (veresiye defteri) Toplumsal dayanigma, giiven, ahlaki ekonomi
Gorsel 11 Tiirk liras1 banknotlari Borcun kapanmasi, paylasim, insani deger
Silinmis/ kapatilmis borg kayitlari Affetme, toplumsal vicdan, yardimlagma kiiltiirii
Elin hareketi (iistlinii ¢izme) Kapanis, ferahlik, borgtan kurtulusun sembolii
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Gorsel 12:

MANSUR YAVAS - ANKARA

Tablo 12: CHP “Isimiz Giiciimiiz Tiirkive” Reklam Filminde Halkla Iletisim ve Giiven Temsili:
Mansur Yavas'in Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayhigi Sahnesinin Gostergebilimsel
Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Mansur Yavas’in giilimseyen yiizi Tevazu, sefkatli liderlik, halkla yakinlik
El hareketi (kalbe dokunma) Samimiyet, minnettarlik, insani sicaklik
Gorsel 12 Kadmin elini gdgsiine koymasi Algakgoniilliiliik, mahcubiyet, igtenlik
Arka plandaki bakkal ortami1 Yerellik, giindelik yasamin igindeki siyaset
Takim elbise ve rozet Kurumsal kimlik, devlet temsilciligi, resmiyet
Is1gin yumusak, sicak tonlar1 Giiven, i¢ huzur, ahlaki iyilik atmosferi
Iki kisi arasindaki mesafesiz durus Esitlik, halkla yonetici arasindaki duvarin
kalkmasi

Gorsel 13:

o S
° L UCEESRISEHIR

Tablo 13: “f;imig Giictimiiz Tiirkiye” Reklam Filminde Kadin Liderlik ve Katilimci Yonetim
Temsili: Ayse Unliice’nin Eskisehir Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayligi Sahnesinin
Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Kiitiiphane ortami Bilgi, diisiinsel tiretim, akademik ciddiyet
Kitap raflari Kiiltiirel birikim, entelektiiel derinlik
Gérsel 13 Laptop ve not defteri Modernlik, teknolojiyle uyum, ¢agdas egitim
Kahve kupalari Samimiyet, giindeliklik, iletisimsel rahatlik
Ayse Unliice’nin beyaz ceketi Seffaflik, diiriistliik, giiven, nezaket
Genglerin giilimsemesi Umut enerji, gelecek, degisim
Yumusak 1s1k ve sicak tonlar Huzur, giiven, insani sicaklik
Masanin yatay diizeni Esitlik, ortak akil, katilimci diyalog
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Gorsel 14:

~’

DAHA FAZLA VIDEO
CANDAN YUCEER - TEKIRDAG

Tablo 14: CHP “Isimiz Giiciimiiz Tiirkive” Reklam Filminde Kadin Liderlik ve Uretim Temsili:
Candan Yiiceer’in Tekirdag Belediye Baskan Adayligi Sahnesinin Gostergebilimsel (Coziim
Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Candan Yiiceer (kirmiz1 ceket) temsil glicii Kadm liderlik, enerji, kararlilik
Isciler (mavi-beyaz kiyafetli) Emek, tiretim giicii, halkin dinamizmi
Gorsel 14 Fabrika mekani Sanayi, kalkinma, iiretken ekonomi
Giiliimseme ve jestler Samimiyet, diyalog, giiven iliskisi
Mavi arka plan Giiven, diizen, profesyonellik
Bone ve is kiyafetleri Disiplin, ¢aligkanlik, hijyen, tretim ciddiyeti
Yiiceer’in elleriyle anlatimi Iletisim, ikna, etkilesimsel liderlik
Gorsel 15:

o A Y ol

DAHA FAZLA VIDEO

Tablo 15: CHP “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filminde Kadin Emegi ve Tarimsal Uretim
Temsili: Ozlem Cercioglu’nun Aydin Belediye Baskan Adayligi Sahnesinin Gostergebilimsel
Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Ozlem Cergioglunun mavi ceketi Resmiyet, giiven, profesyonellik, kadin liderlik
Kirmizi yelekli kadin isci Halk, emek, kirsal tiretim giicii
Gérsel 15 El sikisma ] Dayanigma, esitlik, karsilikli giiven
Sera ve yesil bitkiler Uretim, doga, bereket, siirdiiriilebilir ekonomi
Giiliimseyen gengler. Gelecek, umut, kusaklar arast siireklilik
Mavi—kirmizi renk kargitligi Kurumsal temsil ile halkin emegi arasindaki uyum
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Gorsel 16:

Tablo 16: CHP “Isimiz Giiciimiiz T tirkiye” Reklam Filminde Umut, Birlik ve Gelecek Temsili:
Final Yiiriiyiisii Sahnesinin Gostergebilimsel Coziim Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen

Lider kadro (birlikte yiiriiyen grup). Kolektif siyaset, ekip ruhu, dayanisma
Cocuk figiirii Gelecek, umut, masumiyet, yeni kusak

El ele tutusma Gtiven, koruma, sevgi, halkla bag

Mavi gokyiizii Huzur, agiklik, umut dolu gelecek
Gorsel 16 Takim elbiseler ve beyaz gémlekler Ciddiyet, kurumsallik, profesyonellik

Kadin—erkek dengesi Esitlik, temsilde adalet, ¢cagdaslik

Yiiriime hareketi Ilerleme, degisim, gelecege yonelim
Giiliimseme ve beden dili Samimiyet, giiven, olumlu enerji

4.1. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filminin “Gérsel” Diiz Anlam
Boyutundan Degerlendirilmesi

Film, bir kiraathanede agik televizyonda CHP lideri Ozgiir Ozel’in konusmast ile baslamaktadir;
ardindan Istanbul manzarasi ve sabahin erken saatlerinde bir esnafin diikkanini agmast ile giindelik
hayatin sahiciligine vurgu yapilmaktadir. istanbul Belediye Baskani Ekrem Imamoglu’nun halkla
i¢ ice olmasi, yash bir miisterinin bakkalda veresiye aligveris yapmasi ve Mansur Yavas’in
veresiye borcunu kapatan bir kadina giilimsemesi, toplumsal dayanisma ve sosyal duyarliligin
altin1 ¢izmektedir. Eskisehir’de basortiilii bir geng kiza kucak acan Belediye Baskan1 Ayse Unliice,
kapsayic1 ve ayrim gozetmeyen bir CHP portresi sunmaktadir.

Fabrikada is¢ilerle sohbet eden Tekirdag Belediye Baskan1 Candan Yiiceer, serada ¢alisan tarim
iscileriyle kucaklasan Aydin Belediye Baskan1i Ozlem Cercioglu, kamusal alanlarda eglenen
genglerle beraber olan Izmir Belediye Baskam Cemil Tugay, reklamda emegin, iiretimin ve birlikte
yasamanin gorsel temsillerini sunmaktadir. Sonraki sahnelerde, bir ailenin CHP billboard una
bakis1 ve Ozgiir Ozel’in ¢ocugu alnindan dpmesi, siyasetin giindelik hayata dokunusunu ve liderin
“koruyucu-baba” figiirlinii 6ne ¢ikarmaktadir.

Filmin zirve an1, Ozgiir Ozel’in arkasinda Mansur Yavas ve Ekrem Imamoglu’nun, ardindan da
tiim CHP’li belediye bagkanlarinin yer alarak bir arada ylirlimesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Finalde,
Ozgiir Ozel’in ¢ocugun elinden tutup belediye baskanlariyla birlikte ufka dogru yiiriiyiisii ve
“Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” sloganinin ekrana gelmesiyle birlik ve ortak gelecek motifi doruk
noktasina ulasmaktadir.

4.2. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filminin “Gérsel” Yan Anlam
Boyutundan Degerlendirilmesi

Sahne dizilimi, CHP’nin yerelden genele yayilan kapsayici, ¢ogulcu ve toplumsal dayanisma
odakl1 siyasal vizyonunu giiclii bicimde ima etmektedir. Kiraathane ve esnaf gibi mekanlar,
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partinin “halkin iginden”, giindelik yasami bilen ve gozeten bir aktdor oldugu imajim
pekistirmektedir. Istanbul, Eskisehir, Tekirdag, Aydin ve Izmir gibi farkli kentlerin temsil
edilmesi, partinin yalnizca biiyliksehirlerle degil, her kesimden insan ve cografya ile temas halinde
oldugunu sembolize eder. Kirmizi ve beyaz basta olmak tizere CHP’nin kurumsal renklerinin yan1
sira, parti simgeleri, afigler, billboardlar ve 6zellikle “is¢i” ve “emekei” figiirleri; adanmislik,
emek, miicadele ve ulusal biitiinliik anlamlarin1 ¢agristirir. Fabrikadaki iiretim, seradaki tarim
iscileri, genglerin sanatsal etkinlikleri, CHP’nin sadece “kentli elit” bir parti degil, emekle,
iretimle ve farkli yasam tarzlariyla biitiinlesmis bir orgiit oldugunun gorsel kanitidir. Veresiye
defteri ve silinen bor¢ sahnesi, ekonomik duyarlilik ve sosyal adalet vurgusu tasir.

CHP’1i belediye baskanlarinin bire bir yurttasla temas halinde olusu, liderin topluma yukaridan
bakan degil, toplumun tam merkezinde, dokunan ve kapsayan bir figiir oldugunu isaret eder. Ayse
Unliice nin basortiilii geng kiza sarilmasi, CHPnin yeni toplumsal baris ve kapsayicilik iddiasinin
sembolik karsilig1 olarak yansimaktadir.

Sahnenin ilerleyen kisminda, liderlerin kol kola ve birlikte yiiriiytisii, “bireysel liderlikten kolektif
onderlige” gecisi simgelerken bu yiiriiyiisiin ¢cocukla, yani gelecek kusakla el ele yapilmasi,
CHP’nin degisime ve gelecek odakli siyasete bagliligini 6ne ¢ikarmaktadir. Billboarddaki “isimiz
giicimiiz Turkiye” slogani ve afislerdeki toplu portreler, birlik, dayanisma ve ortak gelecek

vizyonunun metin ve gorsellikle pekistirildigi alanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

4.3. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filminin “Gérsel” Mit
Boyutundan Degerlendirilmesi

Filmin biitiiniinde kurulan mit, “Calisan, iireten, dayanismaci ve kapsayict Tiirkiye” mitidir.
CHP’nin bugiinkii siyasal kimligi; gecmisteki kutuplagsmanin ve ayrimciligin yerine, her kesimi
kucaklayan, emek temelli ve sosyal adaleti dnceleyen bir anlayisa evrilmistir. Emekei ve is¢i
figiirlerinin vurgulanmasi, siyasetin asil giicliniin “alin teri”nden geldigi, liderligin ise “kolektif
sorumluluk™ ve “birlikte hareket etme” ilkesinden dogdugu mitini insa etmektedir.

Kirmizi ve beyaz renkler, ulusal birlik ve Cumhuriyet degerleriyle 6zdeslesirken, partinin sehirden
kirsala her alanda varhiginin alti ¢izilmektedir. Ozgiir Ozel’in ¢ocukla kurdugu sicak temas,
siyasetin insani ve koruyucu yoniine isaret ederken; toplu ylirliylis sahnesi, Tiirkiye’nin ancak
birlikte yiiriiyerek aydinlik bir gelecege ulasacagi inancimi pekistirmekte, finaldeki “Isimiz
Giiclimiiz Tiirkiye” slogani ise, birey ve toplumun ortak amaci, emegi ve iilke sevgisini siyasal
iletisimin odagina yerlestirmektedir.

4.4. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filminin “Gérsel” Semboller,
Renkler ve Metinsel Gostergeler Boyutundan Degerlendirilmesi

Reklam boyunca, CHP’nin logosu ve renkleri; kamusal mekéanlarda ve billboardlarda 6ne ¢ikarak
partt kimliginin goriiniirliigiiniic ve kurumsalliin1 arttirmaktadir. Emek ve is¢i temsilleri,
sahnelerin temel duygusunu belirler; fabrikadan seraya, kiraathaneden esnafa kadar her bir detay
“Uretim” ve “alin teri’nin kutsandigi bir siyasal mitos yaratmakta, sahnelerdeki sicak, i¢ten
dokunuslar, liderin ve bagkanlarin toplumun her kesimiyle dogrudan bag kurmasini, toplumsal
baris ve sosyal adaletin kurucu unsurunu simgelemektedir.

Ozellikle “isimiz giiciimiiz Tiirkiye” ifadesi, yalmzca bir slogan degil; calismanin, emek vermenin
ve toplumsal biitiinlesmenin iilke sevgisiyle bulustugu bir idealin ve ortak tahayyiiliin vurgusu
olarak goriinmektedir.

“Isimiz Giiclimiiz Tiirkiye” reklam filmi, ge¢misle kiyas yapmaksizin bugiiniin Tiirkiye’sinde,
CHP’nin liderliginde ve belediyecilik pratiginde insa edilen umut, dayanigma ve toplumsal barig
mitini gorsel ve sembolik diizeyde yeniden iiretmektedir. Barthes’in gostergebilimsel {i¢liisiinde
bu anlati; giindelik hayatin gercekligi, emegin onuru ve bir arada yagamanin yarattigi giiven
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duygusu ile anlam bulmakta ve her sahne, kolektif bir yiiriiyiisiin ve ortak gelecege duyulan
inancin siyasal ve toplumsal hafizadaki izdiisiimiinii olusturmaktadir.

5. “Hatiran Yeter” ve “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filmlerinin Siyasal iletisim
Stratejilerindeki “Gorsel” Gostergebilimsel Farkhilhiklar

AK Parti’nin “Hatiran Yeter” ve CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” adl1 siyasal reklam filmleri,
toplumsal hafiza, kimlik ve siyasal iletisim stratejileri agisindan derinlemesine incelendiginde hem
tematik hem de bigimsel olarak belirgin bigimde ayrigmaktadir. Her iki filmde de se¢menlerin
duygularimi ve diisiincelerini yonlendirmek i¢in gii¢lii gérsel ve sOylemsel araglar kullanilirken,
ele aldiklar1 zaman, duygu, toplumsal mitler ve siyasal pozisyonlanma bakimindan farkli
paradigmalar ortaya koymaktadirlar.

5.1. “Hatiran Yeter” ve “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filmlerinin “Zaman ve
Toplumsal Hafiza Yaklasimi1” Boyutundan Gorsel Gostergebilimsel Karsilastirilmasi

“Hatiran Yeter” reklam filmi, gegmisten bugiine tersine kurgulanan bir zaman akisi ile toplumsal
hafizada iz birakan “eski” ve “yeni” Tiirkiye arasindaki dramatik ayrimi 6ne ¢ikarmaktadir. Filmde
zaman, toplumsal ilerlemenin ve AK Parti’nin y6netsel mirasinin mesrulastirici bir aract olarak
kullanilmakta; gecmisin sorunlart ve yoksunluklari, giiniimiizde ulasilan refah ve istikrarla
karsilastirilmaktadir. Bu kurguda toplumsal degisim, partinin basarilariyla 6zdeslesen bir miras
miti olarak islenmektedir.

Buna karsin, “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” filmi, herhangi bir tarihsel kiyas ya da nostaljik
gondermeden uzak durmakta; zamanin agirlig1 yerine, giiniimiiziin ve gelecegin ortaklasa insasina
odaklanmaktadir. Filmde anin ve siiregiden emegin kiymeti 6n plana ¢ikarken; toplumsal hafiza,
gegmisin Otesinde, “bugiin” ve “yarin” ile siirekli yeniden kurulmaktadir. Bu anlati, degisimin ve
umudun duragan bir nostaljiye degil, siirekli birlikte liretime dayandigini1 vurgulamaktadir.

5.2.“Hatiran Yeter” ve “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filmlerinin “Duygusal ve
Sembolik Temsil” Boyutundan Gorsel Gostergebilimsel Karsilastirilmasi

AK Parti reklami, nostalji, aidiyet, gegmise duyulan 6zlem ve giiven duygularini harekete
gecirirken, sembolizmde turkuaz renk, modern binalar, mutlu kalabaliklar ve siyasal marka kimligi
on plandadir. “Hatiran Yeter”’in temel duygusu, ge¢misin birakilan mirasi ve bugiiniin ona borg¢lu
olmasidir. Burada, liderlik ve siyasal kimlik, onceki basarilarin sembolik devami olarak
resmedilmektedir.

CHP’nin reklaminda ise duygusal vurgu; umut, dayanisma, toplumsal kapsayicilik ve kolektif
birlik tizerine kuruludur. Kirmiz1 ve beyaz basta olmak tiizere parti renkleri, emek ve is¢i temsilleri,
sosyal adalet, liderin bireylerle sicak temasi ve belediye baskanlarinin bir arada yiiriiyiisii sembolik
olarak one c¢ikar. Gegmisin mirasindan ziyade, bugiiniin birlikte iiretimi ve gelecek kusaklara
duyulan sorumluluk filmin ana duygusal ekseni olarak kurulmaktadir.

5.3. “Hatiran Yeter” ve “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filmlerinin “Siyasal Mit ve
Ideolojik Cerceve” Boyutundan Gorsel Gostergebilimsel Karsilastirilmasi

“Hatiran Yeter”de olusturulan siyasal mit, AK Parti doneminde Tiirkiye’nin kokli bir doniisiim
yasadigi, gecmisin yoksunluklarinin yerine istikrar ve refahin geldigi, toplumsal hafizanin ise bu
degisimin kanit1 oldugu anlatisidir. Burada “ge¢misin miras1”, siyasal mesruiyetin ve liderligin en
gliclii dayanagidir; degisim, partinin yonetsel stirekliligiyle 6zdeslestirilmektedir.

“Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” ise emek, {iretim, sosyal adalet ve dayanisma mitleri {izerinden ilerler.
Siyasal mesruiyet, liderin bireyselliginden ¢ok, kolektif katilim, toplumsal kapsayicilik ve emekle
biitiinlesmis yeni bir siyasal kimligin insasiyla temellenerek ge¢misin yiikiinden ¢ok, gelecegin
kolektif sorumlulugu ve bugiiniin emegi 6n plana ¢ikarilmaktadir.
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5.4. “Hatiran Yeter” ve “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filmlerinin “Stratejik Hedef
Kitle Ve Iletisim Dili” Boyutundan Gorsel Gostergebilimsel Karsilastirilmasi

AK Parti’nin reklami, “gergek belediyecilik” ve kalici miras anlatisiyla mevcut se¢gmen kitlesine
aidiyet ve giiven duygusu asilamayi, gecmisin basarilarini siyasal mesruiyetin kaynagi olarak
gostermeyi hedeflemektedir. Iletisim dili, daha ¢ok koruyucu ve muhafazakdr bir anlatiya
dayanirken; istikrar, devamlilik ve gegmisin olumlu izleri vurgulanmaktadir.

CHP reklamu ise farkli sosyal ve ekonomik kesimlerden bireyleri, emekgileri, gengleri, aileleri ve
kadinlar1 kapsayan bir ortaklik vurgusuyla, genis tabanli bir kapsayicilik hedeflemektedir. Dili;
degisim, dayanisma, toplumsal baris ve gelecege umutla yiiriiyiise odaklanarak, “Isimiz Giiciimiiz
Tirkiye” sloganiyla, her bireyin emeginin ve katkisinin degerli oldugu, birlikte iiretilecek yarina
cagr1 simgelenmektedir.

5.5. “Hatiran Yeter” ve “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filmlerinin “Birlik ve Liderlik
Temsili” Boyutundan Gorsel Gostergebilimsel Karsilastirilmasi

AK Parti’de liderlik ve belediyecilik kimligi ge¢misin basarilariyla 6zdeslestirilirken, CHP
reklaminda liderlik kolektif bir yiiriiyiisle, belediye baskanlar1 ve liderin birlikte ufka dogru
ilerlemesiyle temsil edilmektedir. CHP’nin birlik motifi, bireysel degil toplumsal bir liderlik

6. AK Parti’nin “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filmi ""Metinsel” Gostergebilimsel Analizi

AK Parti'nin “Hatiran Yeter” isimli reklam filmi metninin, gostergebilimsel acidan incelendiginde,
temel olarak ge¢mise, anilara ve duygusal bir mirasa odaklandig1 goriilmektedir.

6.1. AK Parti’nin “Hatiran Yeter” siyasal reklam filmi “metinsel” diiz anlam boyutundan
degerlendirilmesi

Metin, zamanin getirdiklerinden ve goétiirdiiklerinden bahseder. Aski “maziden kalan bir hatira”
olarak tanimlar. “Bir giin gitsen bile hatiran yeter” ifadesini tekrarlar. Yasanan giizel gilinlerden,
anilardan ve diinlerden s6z eder, bunlarin kisiyi yasatacagimi belirtir. Son olarak, “gercek
belediyecilik AK Parti” ifadesiyle bir siyasi kimlik ve eylem tiiriiyle baglanti kurar.

6.2. AK Parti “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filmi “Metinsel” Yan Anlam Boyutundan
Degerlendirilmesi

“Hatiran Yeter”: Bu temel ifade, kalicilik, etki, degerin stirekliligi anlamlarini ¢agristirmaktadir.

Fiziksel varlik sona erse bile (siyasette bu “gdrev siiresi sona erse bile” olarak okunabilir),
yaratilanin degerinin devam ettigini, mevcut yoOnetimin/partinin ge¢misteki icraatlarinin
kiymetinin ve etkisinin hala yeterli oldugunu ima etmektedir.

29 ¢ 9% <6

“Gecmis ve anilar” vurgusu: “Maziden kalan hatira,” “glizel giinler,” “anilar,” “diinler” gibi
ifadeler nostalji, duygusal baglilik, aidiyet hislerini harekete ge¢irmeyi amaglar. Gegmisin pozitif
bir ¢cercevede sunulmasi, o donemin basarili, degerli ve 6zlenen oldugu yan anlamini tagimaktadir.

“Seni yasatacak neler var neler”: Bu dize, yaratilan “hatira”nin veya “eserin” sadece bir anidan
ibaret olmadigini, yasayan, devam eden, gii¢ veren bir niteligi oldugunu ima eder. Bu, partinin
icraatlarinin somut ve kalici etkilerini sembolize edebilmektedir.

“Gergek belediyecilik AK Parti”: Bu, yukaridaki duygusal ve gecmise doniik ¢agrilari siyasi bir
iddiayla birlestirir. Yan anlami sudur: AK Parti'nin gecmisteki icraatlart (“hatiralar1” ) “gercek
belediyecilik”tir ve bu nedenle mevcut durumdaki degeri ve yeterliligi tartisilmazdir. Partinin
kimligi, bu gegmis basar1 mitiyle 6zdeslestirilmektedir.

377



2024 Yerel Se¢imlerinde Kullanilan Reklam Filmlerinin Gostergebilimsel Analizi: AK Parti’nin “Hatiran Yeter” ve
CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Ornegi

6.3. AK Parti “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filmi “Metinsel” Mit ve Sembol Boyutundan
Degerlendirilmesi

"Hatiran Yeter" miti: Reklam filmi, AK Parti'nin yonetiminin degerli ve kalici bir “hatira” veya
“miras” biraktigi mitini insa eder. Bu miras, o kadar glicliidiir ki, mevcut veya gelecekteki
durumlar ne olursa olsun partiye duyulan giiven veya baglilik icin tek basina yeterli bir gerekce
sunmaktadir.

“Gecmis” sembolii: Gegmis, sadece bir zaman dilimi degil, partinin giiclinlin, basarisinin ve
mesruiyetinin bir sembolii olarak kullanilir. Anilar, bu semboliin yapi1 taslar1 olarak islev
gormektedir.

“Gerg¢ek Belediyecilik” sembolii: Bu ifade, AK Parti'nin yonetim bi¢imini tanimlayan ve diger
alternatiflerden ayiran bir ayricalik sembolii haline getirilir. Ge¢migin olumlu hatiralari, bu
“ger¢ekligin kanit1 olarak sunulmaktadir.

6.4. AK Parti “Hatiran Yeter” Siyasal Reklam Filmi “Metinsel” Siyasal Iletisim Stratejisi
Boyutundan Degerlendirilmesi

AK Parti'nin bu filmdeki stratejisi, duygusal ¢ekicilige ve nostaljiye dayanmaktadir. Se¢gmenin
gecmise yonelik olumlu duygularin1 harekete gecirerek, bu duygular1 partinin mevcut kimligine
ve taleplerine baglamay1 hedefler. Gegmisin basarilarini ve yarattigi etkiyi vurgulayarak,
devamlilik ve istikrar mesaji verir. Bu strateji, mevcut elestirilere veya gelecege yonelik
belirsizliklere kars1, koklii bir gliven ve aidiyet hissi yaratma amaci tagimaktadir.

7. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filmi “Metinsel” Gostergebilimsel
Analizi

CHP'nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” bashkli reklam filmi metni, gdstergebilimsel agidan
incelendiginde, temel olarak eyleme, calismaya, dinamizme ve ulusal birlige odaklandig
goriilmektedir.

7.1. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filminin “Metinsel” Diiz Anlam
Boyutundan Degerlendirilmesi

Metin, “Tiirkiye ittifak1” olduklarimi ve Tiirkiye'yi kucakladiklarini belirtir, bunun i¢in destek
ister. Ulkenin en iyiyi hak ettigini sdyler. Calismaya asik olduklarini, durmamalari gerektigini,
islerinin gili¢lerinin Tiirkiye oldugunu tekrarlar. Yapacak ¢ok is oldugunu, yorulmayacaklarini, her
yere yetiseceklerini ve hazir olduklarini ifade eder. Giiglerini milletten, glivenlerini yaptiklari isten
aldiklarim1 belirtmekte, Tirkiye'nin giicline giic katma zamani oldugunu, islerinin belediye
oldugunu vurgulamaktadir.

7.2. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filminin “Metinsel” Yan Anlam
Boyutundan Degerlendirilmesi

“Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye”: Bu tekrar eden ifade, partinin/ittifakin mutlak 6nceliginin iilke
menfaatleri oldugunu, tiim enerjilerinin ve odaklarimin Tiirkiye'ye yonelik oldugunu
vurgulamakta, bu adanmislik, vatanseverlik ve yliksek ama¢ yan anlamlarin1 tagimaktadir.

2 13

Calisma ve eylem vurgusu: “Caligmaya asi8iz, “durmak yakismaz”, “yapacak ¢ok is var",
“yorulmak yok”, “durmak bilmeyenlerle” gibi ifadeler dinamizm, enerji, siirekli hareket,
iiretkenlik anlamlarini ¢agristirir. Bu, pasiflik veya atalet karsit1 bir durusu simgelemektedir.

99 ¢

Gelecege yonelik odak: “Yapacak ¢ok is var daha,” “simdi Tirkiye'nin giicline giic katma
zaman1” gibi ifadeler, simdiki zamana ve gelecege yonelik bir enerji ve planlama oldugunu
gosterir. Bu, ilerleme, gelisim ve potansiyel yan anlamlarini icermektedir.
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“Tiirkiye ittifaki” “Tiirkiye'yi kucakliyoruz”: Bu ifadeler, kapsayicilik, birlik, farkliliklari bir
araya getirme, ulusal biitiinlesme anlamlarini tagir. Partiyi/ittifaki, sadece belirli bir kesimin degil,
tiim Tiirkiye'nin temsilcisi ve birlestiricisi olarak konumlandirmaktadir.

“Giiciimiizii milletimizden, giivenimizi yaptigimiz isten”: Giiclin kaynaginin demokratik
mesruiyet (millet) ve giivenin kaynaginin ise somut sonuglar (yapilan is) oldugunu belirtir. Bu,
hem popiiler destek hem de pragmatik basariya dayali bir gliven insa etme cabasi olarak
goriilmektedir.

7.3. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filminin “Metinsel” Mit ve Sembol
Boyutundan Degerlendirilmesi

Tireless worker (bitmek bilmeyen enerjiyle ¢alisan lider) miti: Reklam filmi, CHP'yi/ittifak1
yorulmaz, siirekli ¢aligsan, enerjik bir gii¢ olarak sunan bir mit inga eder. Bu gii¢, tamamen iilkenin
1yiligi i¢in hareket etmektedir.

Cahsma ve eylem sembolii: Calisma, sadece bir faaliyet degil, partinin kararliliginin,
yetkinliginin ve iilkeye olan bagliliginin temel sembolii haline gelmektedir.

Tiirkiye sembolii: Tiirkiye, sadece bir iilke degil, partinin/ittifakin kimliginin ve amacinin
merkezine yerlestirilen bir semboldiir. Tiim ¢aba ve enerji, “Tiirkiye” i¢in ve “Tiirkiye'nin giicline
gii¢c katmak” i¢in sarfedilmektedir.

Tiirkiye ittifaki sembolii: Bu ifade, ulusal birligin, kapsayiciligin ve farkliliklarin uyum iginde
bir araya gelisinin bir sembolii olarak kullanilmaktadir.

7.4. CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Siyasal Reklam Filminin “Metinsel” Siyasal
Iletisim Stratejisi Boyutundan Degerlendirilmesi

CHP'nin bu filmdeki stratejisi, eylem, enerji ve gelecege odaklanma iizerine kuruludur. Partiyi
dinamik, caligkan ve sonuca odakli olarak konumlandirir. Gegmisteki sorunlara veya mevcut
zorluklara takilmak yerine, yapilacak islere ve iilkenin potansiyeline vurgu yapar. Kapsayicilik ve
ulusal birlik temalarin1 6n plana ¢ikararak, genis bir se¢gmen kitlesine hitap etmeyi ve kutuplagsmay1
azaltmay1 hedefler. Bu strateji, degisim, ilerleme ve ortak bir gelecek vaadi etrafinda se¢gmen
destegi olusturma amaci tagimaktadir.

8. “Hatiran Yeter” ve “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” Reklam Filmlerinin Siyasal letisim
Stratejilerindeki “Metinsel” Gostergebilimsel Farkhiliklar

Her iki partinin reklam filmi metni, siyasal iletisim stratejileri ve segmenle kurmak istedikleri iligki
acisindan belirgin gostergebilimsel farkliliklar sunmaktadir:

Temel odak ve zamansal boyut:

AK Parti “Hatiran Yeter”: Bu metin, belirgin bir sekilde gecmise ve anilara odaklanir. “Asgk bir
hatiradir maziden kalan”, “bir yanda yasanan o giizel giinler bir yanda anilar bir yanda diinler” gibi
ifadeler, soylemin merkezine gegmiste yasananlari, insa edilenleri ve bunlarin yarattigi duygusal
izleri yerlestirir. Strateji, partinin ge¢misteki icraatlarinin kalici bir deger, bir miras biraktigr fikri
tizerine kuruludur. “Hatiran Yeter” slogani, gegmisin, bugiinkii siyasi talep icin tek basina yeterli
bir mesruiyet kaynagi oldugunu ima eden giiglii bir yan anlama sahiptir.

CHP “isimiz Giiciimiiz Tiirkiye”: Buna karsilik, CHP metni simdiki zamandaki eyleme,

calismaya ve gelecege yoneliktir. “Calismaya as181z”, “durmak yakigmaz bize”, “yapacak ¢ok is
var daha”, “simdi Tiirkiye'nin Giiciine Gii¢ katma zamani1” gibi ifadeler, partinin enerjik, dinamik
ve siirekli hareket halinde oldugunu vurgular. Strateji, mevcut potansiyeli harekete gecirme ve
gelecege yonelik somut adimlar atma vaadi {izerine kuruludur. “Isimiz giiciimiiz Tiirkiye” slogani,

partinin tiim enerjisini ve odagini iilkenin bugiiniine ve gelecegine adadig1 mitini insa eder.
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Sloganlarin anlamsal yiikii ve insa edilen mit:

AK Parti “Hatiran Yeter”: Bu slogan, Barthes'in anlam katmanlar1 ac¢isindan zengindir. Diiz
anlamu1 birinin gidisinden sonra anilarinin kalmasi iken, siyasal iletisim baglamindaki yan anlami,
partinin/liderin gorev siiresi bitse bile yarattigi degerin, eserin, hizmetin kalici oldugu ve bugiinkii
destek i¢in yeterli bir sebep teskil ettigidir. Bu, partinin kurucu ve kalic1 eserler birakan bir aktor
oldugu mitini pekistirir. Gegmis, sadece yasanan bir zaman dilimi degil, partinin giiciiniin ve
basarisinin bir sembolii olarak sunulur.

CHP “isimiz Giiciimiiz Tiirkiye”: Bu slogan ise diiz anlamda partinin tek onceliginin Tiirkiye
olmasi iken, yan anlamda partinin son derece caliskan, enerjik, pratik ve vatansever oldugu
mesajini verir. Siirekli eylem ve ulusal odak vurgusu, partiyi ¢6ziim iireten, sorunlara odaklanan
ve llkeyi ileri tastyan bir aktor olarak konumlandirir. Bu, partinin “yorulmaz is¢i” veya “ulusal
hedeflere adanmis gii¢” mitini insa etmesine yardimci olur. “Tiirkiye” sembolii, partinin kimliginin
merkezine yerlestirilmektedir.

Giiven ve Mesruiyet Kaynag:

AK Parti: Giiven ve mesruiyet kaynagi, ge¢miste yapilanlar ve bunlarin yarattigi “hatira”dur.
Metinde “gercek belediyecilik AK Parti” ifadesi, partinin kimligini dogrudan bu ge¢cmis basari
mitiyle baglar. Giiven, olusturulmus bir mirasa dayanmaktadir.

CHP: Giiven, iki ana kaynaktan beslenir: “gliclimiizii milletimizden” ve “giivenimizi yaptigimiz
isten”. Bu, hem demokratik destekten (millet) hem de somut, gozle goriiliir sonuglardan (yapilan
is) alman giicii ve giiveni vurgular. Mesruiyet hem halkin iradesine hem de performansa
dayandirilmaktadir.

Duygusal Cekicilik ve Hissedilen Tempo:

AK Parti: Metin, nostalji, duygusal baghlik, kalicilik, degerin siirekliligi gibi duygulara hitap
eder. “Seni yasatacak neler var neler” dizesi, ge¢misin hala canli ve gii¢ verici oldugu hissini
uyandirir. Dil ve tempo olarak daha durgun, diisiinceli ve duygusal bir hava tasir.

CHP: Metin, enerji, dinamizm, kararlilik, birlik, umut ve harekete gegme gibi duygulara hitap

eder. “Calismaya as181z”, “durmak yakigmaz”, “yorulmak yok™ gibi ifadeler, hizli, tempolu ve
eylem odakli bir his yaratir. Bu, segmeni bir amaca yonelik olarak harekete gecirmeyi hedefler.

Kapsayicilik ve Kimlik Tanimi:

AK Parti: Metin, daha ¢ok partinin kendi kimligi (“gergek belediyecilik AK Parti”’) ve onun
gecmis mirasindan bahseder. Metin dokiimiinde dogrudan birlestirici veya kapsayici bir dil
(“herkesi kucakliyoruz” gibi) bulunmamaktadir. Odak, partinin kendi kokli kimligi ve icraatlari
tizerindedir.

CHP: Metin, acgik¢a “Tiirkiye ittifaki biz Tirkiye'yi kucakliyoruz” ifadelerini kullanir. Bu,
partinin kendisini belirli bir kesimin degil, tiim iilkeyi kapsayan, birlestirici bir giic olarak
konumlandirdigini gosterir. Kimlik, parti sinirlarinin 6tesine gegerek ulusal birlige referans verir.
Bu gostergebilimsel analizler, iki partinin farkli siyasal iletisim stratejilerini ortaya koyar. AK
Parti, gegmis basarilarin yarattig1 giliglii “hatira” ve “miras” {lizerinden istikrar ve giliven vaat
ederken; CHP, siirekli ¢alisma, enerji ve ulusal hedeflere adanmislik tizerinden degisim, dinamizm

ve birlik vaat etmektedir. Her iki parti de farkli semboller, yan anlamlar ve mitler kullanarak
se¢menin belirli duygu ve diisiincelerini harekete gegirmeyi hedeflemektedir.

9. Sonuc ve Oneriler

“Hatiran Yeter” ve “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” adl1 siyasal reklam filmleri, Tiirkiye’de siyasal
iletisimin doniisen yiiziinii ve partilerin segmenle kurdugu duygusal, ideolojik ve sembolik bagin
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bicimlerini agikca ortaya koymaktadir. Her iki film, toplumsal hafizay1 ve ulusal kimligi farkli
anlam evrenlerinde yeniden kurarken, gorsel gostergeler, renkler, mekanlar ve anlati yapilar
tizerinden segmenle dogrudan duygusal bir iligki kurmay1 hedeflemistir.

AK Parti’nin “Hatiran Yeter” filmi, gegmisten bugiine tersine isleyen zaman kurgusuyla nostaljik
bir toplumsal hafiza insa etmektedir. Bu anlatida ge¢mis, siyasal mesruiyetin temel dayanagi;
“hatira” ve “miras” kavramlar1 ise partinin kurucu kimligiyle 6zdeslesen ideolojik sembollerdir.
Film, “gercek belediyecilik” sdylemiyle hizmet, kalkinma ve siireklilik mitini besleyerek,
segmende duygusal giiven ve istikrar algisin1 pekistirmektedir. Siyasal iletisim agisindan
bakildiginda, bu anlat1 bir “ge¢misin basar1 miras1” stratejisidir; segmenle duygusal bag, gecmiste
yapilanlarin bugiine taginan degeri lizerinden kurulmaktadir.

CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” filmi ise ge¢mise doniik nostaljiden ziyade, eyleme,
calismaya ve gelecege yonelen bir siyasal anlati kurgulamaktadir. Gorsel diizlemde iiretim,
dayanisma, emek ve toplumsal kapsayicilik temalari 6ne c¢ikmaktadir. “Tireless Worker”
(yorulmak bilmeyen c¢alisan) mitinden beslenen bu film, partiyi kolektif, dinamik ve ulusal bir gii¢
olarak yeniden konumlandirir. Kirmizi ve beyaz renklerin, is¢i, emekg¢i ve genglik temsilleriyle
biitiinlesmesi; “Tiirkiye ittifaki” ve “isimiz giliciimiiz Tiirkiye” ifadeleriyle birleserek toplumsal
birlik, tiretkenlik ve ilerleme mesajini pekistirir.

Gostergebilimsel agidan iki film arasindaki temel fark, zaman, duygu ve mit kurgularinda
belirginlesmektedir. “Hatiran Yeter” ge¢misin degerini bugiine tagiyan bir “hatira miti” insa
ederken, “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” bugiinii merkeze alarak gelecege yonelik bir “emek ve birlik
miti” kurar. AK Parti’nin filmi gegmigin mesruiyetine, CHP’nin filmi ise gelecegin potansiyeline
yaslanir. Birincisi duygusal siireklilik ve giiven, ikincisi ise eylem, degisim ve umut temalari
lizerine inga edilmistir.

Sonug olarak, iki film de kendi siyasal kimliklerinin ideolojik zeminini gii¢lii gérsel ve metinsel
kodlarla yeniden iiretmektedir. AK Parti’nin stratejisi nostalji, miras ve istikrar ekseninde;
CHP’nin stratejisi ise emek, dayanisma ve gelecek odakli kolektif umut ekseninde sekillenmistir.
Bu baglamda, her iki reklam filmi, Tiirkiye’de siyasal iletisimin yalnizca sdylemsel degil, ayni
zamanda duygusal ve kiiltiirel bir ikna siireci oldugunu gdstermekte; se¢men davranisini
yonlendirmede gorsel gostergelerin ve mitlerin belirleyici roliinii acik bigimde ortaya
koymaktadir.

Bu arastirma, AK Parti’nin “Hatiran Yeter” ve CHP’nin “Isimiz Giiciimiiz Tiirkiye” adl siyasal
reklam filmlerini gorsel ve metinsel gostergebilimsel ¢dziimleme yontemiyle incelemektedir.
Calisma, siyasal iletisimde gorsel gostergelerin anlam {iretim siire¢lerini ortaya koymay1 hedeflese
de, belirli sinirliliklar ¢ercevesinde yliriitiilmiistiir.

Arastirma, 2024 yerel secimleri baglaminda yayimlanan iki siyasal reklam filmiyle sinirhdir. Bu
nedenle bulgular, yalmizca ilgili donemdeki kampanya stratejilerini ve iletisim anlayislarini
yansitmaktadir.

Arastirmanin sinirhiliklart bakimindan ise su noktalara deginmek yerinde olacaktir;

Gostergebilimsel ¢oziimleme, anlamin yorumlayict bir bicimde insa edildigi bir yontemdir.
Dolayisiyla arastirma, nicel verilerle degil, nitel yorumlama {izerinden ilerlemistir.
Bu durum, bulgularin genellenebilirligini sinirlamaktadir. Analiz, yalnizca gorsel ve metinsel
unsurlarla sinirh tutulmus; filmlerin kamuoyu tizerindeki etkisine iliskin izleyici tepkileri, anket
veya odak grup verileri aragtirma kapsamina dahil edilmemistir.

Filmlerin tretildigi siyasi, kiiltiirel ve medya ortami goz Oniinde bulundurulmakla birlikte,
partilerin 6nceki kampanyalar1 veya farkli iletisim araclariyla (sosyal medya, miting dili vb.)
kurduklart iliski bu ¢alismanin kapsami disinda birakilmistir. Gelecekteki arastirmalarda, farkl
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donemlere ait siyasal reklamlarin da incelenmesiyle partilerin iletisim stratejilerindeki stireklilik
ve degisim daha kapsamli bicimde degerlendirilebilir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemeye ek olarak, kamuoyu arastirmalari, izleyici analizleri veya anket
calismalariyla bu reklamlarin segmen algisina etkisi 6l¢iilebilir. Reklam filmleri, partilerin sosyal
medya paylasimlariyla karsilastirmali olarak ele alinarak, dijital siyasal iletisimin biitlinciil yapisi
analiz edilebilir.

Gelecek arastirmalarda, siyasal reklamlarda kullanilan duygusal sdylem, mit ve renk sembolizmi
gibi unsurlarin segmen kimligiyle iliskisi kiiltiirel ¢alismalar perspektifinde degerlendirilebilir.
Benzer analizlerin farkli tilkelerdeki siyasal kampanyalarla karsilagtirilmasi, Tiirkiye’deki siyasal
iletisim pratiklerinin kiiresel egilimlerle benzerlik ve farkliliklarini ortaya koyabilir.
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